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메타버스 시대의 병원 브랜드 커뮤니케이션
그리고 의료광고•49
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소셜미디어 PR•143 
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성공하는 병원 브랜딩을 위한
광고 만들기•215 

병원 형태에 따른 광고 목적의 차이 / 218
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08
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디지털 환자 커뮤니티와 
사회적 지지 커뮤니케이션•419

사회적 지지와 건강 / 424

사회적 지지와 만성질환 관리 / 426

사회적 지지 커뮤니케이션과 디지털 미디어 / 429
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온라인 사회적 지지 커뮤니케이션의 효과 / 444

 디지털 환자 커뮤니티 도입 및 활성화를 위한 전략과 과제 / 449
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‘Beyond food ’ 변화와 가치를 담은 
미래 병원•455

경쟁력 강화! / 457

메디푸드 시장의 확대 / 462

영양 불균형 노인 인구의 증가 / 464
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웰다잉•477 

생로병사를 경험하는 세계의 병원 / 480
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세계의 병원 / 482
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위드 코로나 시대: 성공 병원을 만드는 
의료서비스 수요 창출 전략•525 

국내의 비대면 진료 확대 / 528

중국의 온라인 병원은 어떻게 성장했는가 / 531

개인 맞춤형 디지털 헬스케어 전성시대 / 536

내 건강 내가 지키는 ‘셀프 메디케이션’ 트렌드 확산 / 541

 코 로나19의 장기화가 불러온 의료 이용 변화:  

‘질환 이전의 불편한 증상 케어 원해’ / 543

 코로나19가 불러온 새로운 환자 중심의 의료서비스 변화: 생활케어 / 544

 특 성화 진료과목과 연계된 다빈도 질환 치료 영역의 접근으로 창출되는  

신규 환자 수요 / 546

 환자의 필요와 수요 변화에 대응하는 진료시스템 변화와 케어 영역의 확장 / 549
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비대면 진료의 미래•565 

코로나19 이후 비대면 진료에 대한 필요성 대두 / 567
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비대면 진료에서 개인정보보호 관련 이슈 / 573

원격(비대면)의료에 관한 국내 현행법과 정책 현황 / 574

비대면 진료에서 허용되는 의료 행위의 범위 / 578
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